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EMENTA: Proibe toda ¢ qualquer veiculacao publicitaria misdpina, sexista ou estimuladora de agressao e violéncia
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sexual contra a mulher por empresas no ambito do Municipio de Cascavel, ¢ da outras providéncias.

PARECER CONTRARIO.

I - FUNDAMENTACAO E VOTO DO RELATOR

Compete a Comissao de Justica ¢ Redacio opinar sobre os aspectos  constitucionals, legais,

regimentais e a boa técnica legislativa das proposicoes.

O presente projeto por meio de seus dispositivos pretende proibir toda ¢ qualquer veiculagao publicitiria
misogina, sexista ou estimuladora de agressio e violéncia sexual contra a mulher por empresas no ambito do Municipio de

Cascavel, ¢ da outras providéncias.

O artigo 1° dispoe que toda empresa, com sede ou filial no municipio de Cascavel, que contratar ou receber a
veiculacao de publicidade de cardter misogino, sexista ou que estimule a violéncia contra a mulher através de outdoor,

folhetos, cartazes, por meio de radio, televisao ou redes sociais, poderd ser multada a ter a sua divalgagao suspensa.
O artigo 2° caracteriza a publicidade com esses vicios, o artigo 37 traz as multas a serem aplicadas.

De acordo com a justificativa a proposi¢ao tem o intuito de mostrar que a figura feminina sempre foi utilizada pela

midia em analogias a submissao, trazendo aquela ideia machista de que “o lugar da mulher ¢ na cozinha”. Hoje as mulheres
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sao retratadas pela publicidade em propagandas de produtos de limpeza, bem como em propagandas machistas e
exibicionistas de bebidas alcodlicas, demonstrando a mulher como um objeto qualquer e com o passar do tempo, a
modernidade trouxe novos reflexos da mudanca de comportamento, passando a representar a mulher como produto de
consumo, ou scja, a mulher passou a ser vista como um produto a ser consumido. Assim, através dela, as propagandas

fazem alusoes ao erotismo em busca do consumo pelo descjo.

Afirma ainda que ¢ possivel verificar que constante uso da imagem da mulher ¢ de seu corpo como atributo
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mercadolégico destituido de dignidade em propagandas veiculadas na midia, o que caracteriza o uso de sua imagem

carregada de uma concepcio misogina que acaba reforcando o comportamento que “coisifica” a mulher, retratando-a

como objeto a ser tomado e usado, para o prazer masculino, scja de forma consensual ou nao.

Ademais dispoe que ¢ imprescindivel o debate do estere6tipo da mulher nas midias audiovisuats e nas redes
sociais, visto que também ¢ por meio dessas midias que a misoginia, o machismo ¢ o incentivo a violéncia contra a mulher,
em especial, a sexual, se dispersa na sociedade. A mulher ¢ estereotipada como sendo submissa, fraca, objeto de consumo,
dentro outros adjetivos agressivos, o que por sua vez influencia no modo com que a sociedade vem tratando as mulheres
em seu dia a dia, ocasionando na grande quantidade de violéncias domesticas contra as mulheres que temos visto
acontecendo em todo mundo. Desse modo a iniciativa tem objetivo de impor qualquer tipo de censura aos produtores de
propagandas, coibindo-lhes a criatividade, mas sim evitar a veiculagio de propagandas que tenham por finalidade depreciar

a imagem da mulher ou de estimular a pratica de violéncia contra a mesma.
LY notéria a importancia da lei em proteger a honra ¢ a dignidade da mulher, entretanto, no que tange a iniciativa, a
Constituicio I'ederal ¢ taxativa a respeito da questiao da publicidade.
De acordo com o artigo 22 da Carta Magna:
“Artigo 22. Compete privativamente a Unido legislar sobre:
XXIX — propaganda comercial”
Nesse sentido, verificamos o entendimento jurisprudencial da inconstitucionalidade de Let Estadual:
“C Sricia Teoislat e _ S = D - .
~ompetencia legislativa privativa da Untao: propaganda comercial: inconstitucionalidade de let estadual que veda, em

anuncios comerciais, fotos de natureza erdtica ou pornogrifica.
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Resumo Estruturado

- INCONSTITUCIONALIDADE, LEI ESTADUAL, PROIBICAO, PUBLICACAO, ANUNCIO COMERCIAL,
FOTO, NATUREZA, EROTISMO, PORNOGRAFIA, REVISTA, JORNAL, PERIODICO // INVASAO,
COMPETENCIA  PRIVATIVA, UNIAQ, EDICAO, LEI, PROPAGANDA COMERCIAL //
IMPOSSIBILIDADE, ESTADO, LEGISLACAO, NECESSIDADE, LEI COMPLEMENTAR FEDERAL,
DELEGACAO, COMPLTENCIA.

(STF - ADI: 2815 SC, Relator: SEPULVEDA PERTENCE, Data de Julgamento: 08/10/2003, Tribunal Pleno, Data de

Publicacao: D] 07-11-2003 PP-00082 EMENT VOL-02131-03 PP-00498)

Desse modo, apos avaliar a matéria como Relator, nos termos dos artigos 37 inciso 1V ¢ artigo 38 caput, ambos
do Regimento Interno, verificam-se impedimentos constitucionais, legais ¢ téenicos a tramitagao do projeto, deste

modo, manifesto o meu voto CONTRARIO.

II- VOTO DA COMISSAO

A Comissao de Justica ¢ Redacao por meio dos seus Vereadores acompanham o voto do Eminente Relator ¢

opinam pelo Voto CONTRARIO a0 projeto de Let

IY o Parccer. Sala das Comissoes Permanentes.

Cascavel, 27 de Fevereiro de 2018.

ando IIallbcrg /P

Membro

Secretati Relator
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